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gotischen Portalen, auf barocken Altiren und liturgischem Gerit Szenen vom Wein. Doch die
Nihe des “Géttertranks” zu den himmlischen Weltenlenkern beschrinkt sich nicht auf die
Christen. Die Agypter stellten Weinlese und Kelterszenen in ihren Grabkammern dar und der
Totengott Osiris galt als “Herr des Weins im Uberfluss”. Griechen und Rémer maRen dem
Wein grofle Bedeutung zu, indem sie ihn einem Gott zugesellten: Dionysos bei den Griechen,
Bacchus bei den Rémern, beide waren auch fiir Freude und Fruchtbarkeit verantwortlich. Die
Dionysien des antiken Hellas gelten als Geburtsstunden von Tragédien und Komadien. Kunst-
volle Darstellungen zeigen den nackten Gott mit Weinranken und Trauben. Der Triumph des
Bacchus feiert seine feierliche Verbindung mit der Kénigstochter Ariadne. Das bot Malern seit
der Antike Gelegenheit, auch frivolere Darstellungen thematisch zu begriinden. Zwar gilt der
Gott als erhaben iiber die Trunkenheit, wird aber meist beschwingt dargestellt.

GESCHICHTE: ZWISCHEN VERGANGLICHKEIT UND FLEISCHESLUST

Mit den Romern kam der Weinbau tiber die Alpen. Bekannt war er den keltischen Firsten
schon frither, denn emsige Handler brachten Wein in verzierten Amphoren mit kostbaren
Glisern auch in Europas kithleren Norden. “Es war nicht das subtile Bukett des Weins, dem
unsere Urahnen zuallererst verfallen sein diirften” fiirchtet der Weinexperte Hugh Johnson,
“es war vielmehr der Rausch”. Mit der Renaissance lebte die Begeisterung fiir die Kultur
Athens und Roms wieder auf, Bacchanten-Szenen Andrea Mantegnas und Hans Baldung AN T
Griens zeigen antike Lebensfreude und den damit verbundenen Weingenuss. Friedrich von

Bassermann-Jordan deklarierte das 15. und 16. Jahrhundert als “Haupt-Zechperiode des deut-
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Cascmove di Nittardi

schen Volkes”. Im Barock taucht Wein mit den Vanitas-Symbolen der Verginglichkeit als eines 3 e g B
der Hauptthemen in Stillleben auf, wie sie Georg Flegel in Deutschland oder die Kiinstler- v i
familie de Heem in den Niederlanden gestalteten. In den Werken Peter Paul Rubens, Caravag- &

gios und Sebastiano Riccis waren antike und biblische Motive Tagesgeschift und wurden oft §

mit viel Fleischeslust in Szene gesetzt. Im Rokoko dient Wein gern als Verfiithrer. Doch schon 9

frith spiirt man auch kritische Tone, die einen tibermifigen Weingenuss anprangern. Spiter
nahmen sie noch zu, wenn Wein, zum Beispiel in den triiben Interieurs Bernard Buffets, der
Flucht aus der Realitit dient. Dabei spielt Wein in der Heilkunde lange Zeit eine wichtige
Rolle und im jiidischen Talmud heifdt es: “Wo es an Wein fehlt, braucht man Arzneien”. Selbst
der Islam, der Wein fiir Glaubige verbietet, sieht auch das Gute und verheifft im Koran den
Gottesfiirchtigen im Paradies “Biche mit Wein, der genussvoll ist fiir die, die davon trinken.”

Chianti Classico 1990

Chicanti Classico 2003

In Mitteleuropa hat sich Wein im ausgehen-

den 19. Jahrhundert seinen Platz als Genuss-
mittel erkimpft. Champagnerhduser und
Winzer geben bei Kiinstlern wie Pierre Bon-
nard oder Alfons Mucha, dessen Arbeiten als
einer der Héhepunkte des Jugendstils gelten,
Plakate in Auftrag. Sogar die Flasche wird
dabei zum Kunstwerk, wenn Produzenten
wie Joseph Perriers fiir die Prestige-Cuvée
Josephine oder Perrier-Joets fiir Belle Epoque
sie im Stil ihrer Zeit gestaltet lasst. Nicht
immer sind die Erzeugnisse in und auf der
Flasche Kunst, doch lohnt sich der nihere
Blick auf einige der schonsten Verbindungen
von Kunst und Wein. Der Amerikaner
Charles Kaufman, dessen Vater in Oregon
Reben anbaute, kam nach Deutschland,

arbeitete erst als Kreativdirektor einer Werbeagentur, um sich dann als freier Kiinstler bei Hei-
delberg anzusiedeln, wo er Weinbilder malt. Bei diesen gibt er sich, anders als Bernard Buffet,
der vergniiglicheren Weinbetrachung hin. Animiert haben ihn seine Reisen durch Weinregio-
nen. Der Lyoner Gérard Puvis kam durch einen kiinstlerischen Experimentiertrieb zu filigra-
nen Figurinen, die er aus Stanniolkapseln von Wein- und Champagnerflaschen formt. Er hatte
sich schon mit Lithografien, Collagen und groffen Skulpturen einen Namen gemacht, doch
die kleinen, oft skurrilen Figurengruppen, die er spielerisch bei einem Arbeitsessen formte,
begeisterten den Kunsthandel und die Produzenten edelster Champagner und Weine. Er
bekam Auftrige und heute kann Puvis auf eine stolze Zahl kleiner Guckkiisten verweisen, die
er aus den Resten von Flaschen zaubert, inzwischen kleine Editionen — Miniaturen aus den
Uberbleibseln von Spitzenweinen wie dem Romanée Conti und Pétrus, die er in leichtfiiRige
Kochinnen und beschwingte GenieRer aut der Weltkugel verwandelt. Sternelokale wie das
Werfener Obauer wurden auf ithn aufmerksam und liefen Speisekarten von ihm gestalten.
Auch Kapseln des Chateau Mouton-Rothschild entdeckt der Kenner in Puvis Arbeiten.

BoRrDEAUX ALS KUNSTLERGAGE

Mouton ist ohne Frage eines der berithmtesten Weingiiter der Welt. Schon Mitte des 19. Jahr-
hunderts kauften die Rothschilds das Weingut und gaben ihm seinen Namen. Die Weine wur-
den bei der ersten Bordeaux-Klassifizierung 1855 nur als “Deuxieme Cru Classe” eingestuft.
Als der erst 20-jahrige Baron Philippe de Rothschild 1922 das Gut iibernahm, setzte er gemif8
seinem Wahlspruch “Premier ne puis, Second ne daigne, Mouton je suis” (“Erster darf ich
nicht sein, Zweiter mag ich nicht sein, Mouton bin ich”) neue MaRstibe. Statt des giingigen
Abverkaufs von Fasswein an den Handel setzte er auf Chateaux-Abfiillung und Lagerung des
Weins im eigenen Keller, um die ganze Produktion unter Kontrolle zu haben. Seine Forderung
nach einer Neueinstufung als “Premiere Cru Classe” wurde 1973 vom damals jungen Land-
wirtschaftsminister Chirac erhort. Die Idee, die Etiketten fiir Mouton von bedeutenden Kiinst-
lern gestalten zu lassen, machte sie zum unverwechselbaren Erkennungsbild der Marke und
zu weltweit gesuchten Sammlerstiicken. 1926 beauftragte Baron Rothschild den Kubisten Jean
Carlu, das Etikett fiir den erstmals auf dem Chateau abgefiillten 1924er Jahrgang zu entwer-
fen. Carlus Design zeigt fiinf Pfeile, das Wappen der Familie Rothschild, und den Kopf eines
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Widders, denn “mouton” bedeutet im Franzésischen nicht nur Hiigel, sondern auch Schaf.
Rothschild umgab sich gerne mit Kiinstlerfreunden, um am Leben der Pariser Bohéme teilha-
ben zu kénnen. 1945 fasste er den Entschluss, kiinftig jedes Jahr ein individuelles Etikett
gestalten zu lassen. Die Kiinstler wurden statt mit Geld mit mehreren Kisten Wein entlohnt -
und konnten ihrer Kreativitit freien Lauf lassen. Mouton behielt sich vor, einzuwirken, wenn
ein Entwurf véllig von seinen Vorstellungen abwich oder die begrenzte Fliche eine Umset-
zung nicht zulief. 1962 6ffnete Baron Philippe zwischen Weinkeller und Lager ein Museum
fiir seine respektable Sammlung, die neben den Mouton-Etiketten Kunstwerke zum Thema
Wein zeigt. Die Entscheidung fiir das Jahrgangsetikett erwies sich als genialer Marketingtrick.
Salvador Dali, Henry Moore, Joan Mird, Wassily Kandinsky, Pablo Picasso oder Andy Warhol -
die Liste der Kiinstler, die ein Etikett gestalteten, liest sich wie das Who is Who der Kunstwelt
des 20. Jahrhunderts. Manche Etiketten sind eindeutig, wie Jullians “V” (fiir “victoire”) zum
Ende des zweiten Weltkriegs, andere sind Abbildungen eines bestehenden Kunstwerks, wie
Picassos “Bacchanale” 1973. Oft sprithen sie wie alte Bacchanale vor Freude und Lebenslust
oder sind sinnlich, wie Balthus' Zeichnung

eines nackten Midchens, die vom priiden

Amerika zensiert und durch ein blankes  In der Toskana auf historischen Kiinstlerpfaden durch Weingiiter zu wandern, ist einfach. Da
Etikett ersetzt wurde. Seit dem Tod des Vaters  Vincis ritselhafte La Gioconda, die schéne Mon(n)a Lisa, wuchs im Weingut Vignamaggio auf,
1987 fiihrt seine Tochter, die Schauspielerin ~ Leonardos Zeitgenosse Michelangelo gehorte das Weingut Nittardi. Heute residiert dort der
Philippine de Rothschild, die Tradition weiter. ~ Frankfurter Kunsthindler Peter Femfert, der das Weingut im Chianti Classico 1983 gemein-
Das 2004er Etikett ziert kein Profikiinstler, sam mit seiner venezianischen Frau Stefania Canale kaufte und restaurierte. Heute werben
doch ein A-Promi: der britische Thronfolger =~ Werke zeitgenéssischer Kiinstler fiir den Wein, den der smarte Fliegentriger auf dem Gut her-
Prince Charles mit einem Landschaftsbild. stellt. Paul Wunderlichs Minotaurus bewacht das Eingangsportal, Werke von Hundertwasser,
Horst Antes und Igor Mitoraj bevilkern den Garten. Auch Femfert kleidet seine besten Weine
in Kiinstleretiketten. “Von Mouton Rothschild unterscheiden wir uns durch das Einpackpa-
pier”, sagt er stolz. Auch er belohnt die Kiinstler mit Wein. Inzwischen sind 26 Jahrginge aus-
geliefert: das 25. Jubilaum beging Femfert mit einer Arbeit Yoko Onos und legte ein Biichlein
iiber die Edition auf. Die Lennon-Witwe hatte gestrichelte Becher und Gefifie auf die Buchsta-
benleiste IMAGINE YOU gezeichnet, die das Thema des Einpackpapiers aufgreifen, dass sie
mit den Worten “Imagine you, imagine me, imagine us, imagine peace” iiberzog. Den Anfang
machte Femfert mit dem 1981er Chianti Classico, fiir den Bruno Bruni das Etikett mit einem
gurrenden Tiubchen vor Zypressen entwarf. Bei Nittardis Flaschenkunst sind meist interna-
tional gefragte Kiinstler aus dem deutschsprachigen Raum am Werk: Elvira Bach, A. R. Penck,
Horst Janssen, Alfred Hrdlicka oder Friedensreich Hundertwasser. Oft sind die Arbeiten weni-
ger brav als beim Baron und spiegeln das wider, was Femfert in seiner Galerie anbietet.

DaAs WEINGUT ALS MUSEUM

Kiinstler-Etiketten findet man in der Toskana auch andernorts, selten so kunstfertig wie im
rustikalen Castello Romitorio. Dessen Besitzer Sandro Chia, weltbekannter Hauptvertreter der
Transavanguardia, hatte die Ruine bei Montalcino in den 80er Jahren erworben, baute den Kel-
ler aus, legte Weinberge an und produziert dort neben Brunello auch einen sehr ordentlichen
Morellino di Scansano. Die Etiketten zeigen seine Werke. Kunst “im” Weingut ist wahrschein-
lich noch hiufiger zu finden, denn etliche der grofen und kleinen Adelshiuser Italiens,
Frankreichs und Spaniens produzieren nicht nur seit Jahrhunderten Wein, sondern gaben
schon immer Kunstwerke in Auftrag. Leider stehen die Sammlungen selten dem Publikum
offen. Sicherlich ein besonders schines Beispiel ist das Castello di Ama, eines der besten Chi-
anti-Weingiiter. Marco Pallanti, der als junger Oenologe 1982 ins Weingut kam, hob nicht nur
die Qualitdt, sondern zeigte zusammen mit seiner Frau Lorenza auch Gespiir fiir zeitgendossi-
sche Kunst. In den Gebduden des Castello und im parkihnlichen Garten wurden Skulpturen
von Kiinstlern speziell fiir das Weingut angefertigt, wie Michelangelo Pistolettos “L'albero di
Ama” (Der Baum von Ama), ein Spiegel in einem massiven Baumstamm oder Daniel Burens
verspiegelte Mauer mit Aussichtsfenstern in die Weinberge und, 2009 hinzugekommen, eine
Arbeit der 98-jihrigen Louise Bourgeois: Topiary. Weingut und Kunstsammlung dem Publi-
kum 6ffnen, mochte Donald Hess. Doch was heifit hier “Weingut” und “Kunstsammlung”?
Der Schweizer denkt im grofen Stil und sammelt Kunst und Weingiiter wie andere Menschen
Briefmarken. Neben der Hess Collection in Kalifornien gehdren die Weingiiter Peter Leh-
mann im australischen Barossa Valley und das siidafrikanische Weingut Glen Carlou zu sei-
nem Besitz. Beide haben einen erstklassigen Ruf und Griinder, die zu den Weinbau-Tkonen
ihres Landes zidhlen. In Argentinien kaufte er die Estancia Colomeé. Als Hess vor einigen Jah-
ren James Turrell, von dem er im Laufe der Jahre Arbeiten erworben hatte, mitteilte, dass er
dort ein Museum mit seinen Arbeiten plane, freute sich der fiir seine Raum-Licht-Installatio-
nen bekannte US-Kiinstler. Weit entfernt von der Zivilisation liege es in den Anden. “Gut”,
habe Turrell gesagt, “wenn die Menschen, die meine Arbeiten sehen wollen, diese Anreise
in Kauf nehmen, tue ich es auch.” So stampfte Hess nahe der Grenze zu Bolivien und Chile,
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umgeben von Weinbergen und einem klei-
nen Boutique-Hotel ein Museum aus dem
Boden und Turrell schuf die Riume entspre-
chend den Erfordernissen der Kunstwerke.
2009 wurde es er6ffnet. “Ich wollte die erwor-
benen Arbeiten von James wenigstens noch
zu Lebzeiten zu Gesicht bekommen”, erklirt
Hess. “Colomé liegt auf 2300 Meter Hdohe —
ohne Stromnetz. Die Energie miissen wir
mit unserer Wasserturbine erzeugen. Eine
Klimaanlage schied aus.” Neun Lichtinstalla-
tionen, mehrere Zeichnungen und Druck-
grafiken zeigen Turrells Schaffenswerk. Hess
hat eine Sammlung mit 1000 Werken von
60 Kiinstlern, darunter Francis Bacon, Georg
Baselitz, Gilbert & George und Frank Stella
zusammengetragen. “Gleichzeitig sammle
ich etwa 20 Kinstler, ich mochte deren
Schaffen verfolgen und im Laufe der Zeit
mehrere Arbeiten kaufen”, schildert er seine
Sammeltitigkeit. “Das Wichtigste ist die
Kunst selbst und die Gefiihle, die sie auslost”
sagt er. Seit 2006 befindet sich auch in Glen
Carlou ein Teil der Kunstsammlung. Die Pri-

InFos &8 WEINE
180 Euro

FRANKREICH

Chateau Mouton Rothschild

F-33250 Pauillac

) +33 55673 2020 ITALTEN

Taittinger ‘Rauschenberg’

) 0228 4496-0
www.weinwolf.de

sentation wechselt alle zwei Jahre. Derzeit
sind unter anderem Arbeiten des “Land Art
Kiinstlers” Andy Goldsworthy zu sehen. Er
arbeitet mit Naturmaterialien, die er an Ort
und Stelle findet. Auch kritische Kunst gibt
es hier, wie die des in New York lebenden
Ouattara Watts von der Elfenbeinkiiste, der
Einfliisse der verschiedenen Weltkulturen
auf die afrikanischen Traditionen thema-
tisiert. Mit dem 2004 verstorbenen Deryck
Healy und dessen farbenfrohen Skulpturen
ist ein Siidafrikaner unter den Kunstlern,
denn Hess ist es wichtig, auch Kunst aus der
Region zu sammeln. Fiir 2011 plant Hess ein
Museum in Australien. Uber 70000 Besu-
cher kamen im vergangenen Jahr in seine
Museen und Hess ist stolz, dass sie mehr
Offnungstage haben als klassische Kunst-
sammlungen. Nach dem Besuch kann man
die Erzeugnisse des Weinguts degustieren
oder im Restaurant mit Panoramablick auf
Kunst und Weinberge Wein, Kultur und die
Erzeugnisse der Kiiche zu einem Gesamt-
kunstwerk werden lassen. B MicHAEL RITTER
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